Questa edizione del Rapporto sul mercato della carne suina,
curato dal Centro Ricerche Economiche sulle Filiere Suinicole
(Crefis) dell’'Universita Cattolica del S. Cuore, € uno strumento di
analisi conoscitiva delle filiere suinicole, realizzato al fine di so-
stenerne e promuoverne la competitivita, mediante lo sviluppo di
strumenti informativi ed analitici relativi ai mercati e alle politiche
che hanno un impatto sul comparto. L'opera & quindi pensata per
essere a disposizione degli operatori economici delle filiere in for-
ma singola e associata, delle istituzioni, delle organizzazioni pro-
fessionali, degli studiosi e dei policy-maker, ovvero di tutti i soggetti
chiamati a contribuire al continuo miglioramento del comparto in
una prospettiva di sviluppo sostenibile.

Lo sforzo principale € stato, quindi, coniugare rigore scientifi-
co, completezza, tempestivita e rilevanza delle informazioni e delle
analisi effettuate, con la sintesi necessaria per farne uno strumen-
to efficace.

Lo studio, quindi, intende fornire una chiave di interpretazione
dei principali fenomeni economici nazionali ed internazionali di in-
teresse per le filiere.

Il Crefis - nato nel 2009 su iniziativa di Gabriele Canali, attuale
direttore, e con sede operativa a Mantova - € una struttura di ri-
cerca che, attraverso la raccolta e I'elaborazione di informazioni di
natura quantitativa e qualitativa, si pone come obiettivo principale
I'analisi e I'interpretazione delle dinamiche in atto nelle diverse fasi
delle filiere suinicole, nonché delle strategie degli stakeholder che
in esse operano (Organizzazioni dei produttori, distretti, Organiz-
zazioni Interprofessionali, Consorzi di tutela, reti di imprese ecc.).
Sono oggetto di studio, quindi, il comparto dei fattori di produzione,
I'allevamento, la macellazione, fino alla produzione e alla commer-
cializzazione di salumi e carni suine. Un’attenzione particolare & po-
sta anche sull’evoluzione delle politiche agricole, energetiche e am-
bientali per valutarne le possibili interazioni con le filiere in oggetto.
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