Qugste volume, curate dal Cenfro Ricerche Economiche sulle
Fiiare Suinicaly [Crefie) dallUnivarstd Catlolica del 5. Cuors, &
presents come stumento innovatve di descrizione e di analisi delle
dinamiche sindturali produttive ed economiche dalle filiere suinicele
taliane. Essoe i propone di contribuire al migliaramanto dalla cempe-
tivita di quaste filisre, sia arricchenda, intermini quantitatis e quali.
tafivi, la disponizilitd di informazen ubl per gli cperaton, che svilup-
pandoe analisiralative ai mercati & alle politche comunitarie & nazio-
nall. L'opera, quindi & destinata al sislema delle imprese, ma anche
al rappresantanti delle organizzazoen professionali & di categoria,
nonché al rappragsentanti delle istituzioni a ai pelicy-makar, oltrs che
agli studinsi, ovwers a tultii sopgetti chiamati a contribuire allo swilu p.

po sostenibile delle filiere suinicole.

Il Crefis, nate ned 2008 su iniakive del prof Gabrigle Canall
gocente of economia & pothca agroalimentars presso [Umwversita
Caftohza el 5 Cuore, & wna strullure o noerca con sede operaliva &
Mamtora. Esad, affraverse lo reccolts, Febborazane ¢ Fonal’
sistamatica di dai e informaziand relativi alle fiiere suincole si pane
come ebielive princiale Natergrelazions delle dnarmiche n atls nele
uiverse fas, nonchg dele stratege degll stakahoider che In psse
pperano. Lo scelts ol swiluppare (analisi seguenda un approccio o!
filara, hacompenzto b definizene di un Smpie camps o indadine che
va aal comparte ded ceraal e degll adn faltorl o) produzione a quelo
el allevamento, dals macelazione de/ auini als bByorazione dele
carm & allz produzone ol salumi dalla commearcialzzazions lungo
tutte ls Fbara fivo alls diainbuzone &l delleglio & & comaumd con Lhe
pathicolars atanzions &l prodalt DOP 8 IGF Oviamente soro aggatio
oi analsl anche e poltche agricole, anergeliche e ambiental, sopral-
tidbe af Fing o) valularne fa possibili lerazion con le filara aagetta di
shindin.
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